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Im Band werden medienethische Perspektiven auf Wahrheit 
im Kontext der Digitalisierung erörtert. Vertrauensverluste 
werden ebenso thematisiert wie Wahrheitsansprüche in 
der öffentlichen Kommunikation. Theoretische Einordnun-
gen von „Fake News“ und Desinformation werden aus einer 
soziologischen und medienphilosophischen Perspektive 
heraus ausgearbeitet. Empirische Untersuchungen und 
Fallanalysen zu Manipulationen widmen sich der Bildbe-
arbeitung und Kommunikationsstrategien bei politischen 
Debatten.

Darüber hinaus werden Problemfelder und Lösungen gegen 
Desinformationen aus einer journalistischen Perspektive 

aufgezeigt. Normative Herausforderungen der Onlinekom-
munikation bei maschinellem Lernen sowie auf Twitter und 
YouTube runden den Band ab.

Mit Beiträgen von
Sybille Krämer, Simone Dietz, Günter Bentele, Charles M. 
Ess, Ingrid Stapf, Nikil Mukerji, Tilman Bechthold-Hengelhaupt, 
Christian Filk, Jan-Hinnerk Freytag, Christian Schicha, Olaf 
Hoffjann, Natalie Ryba, Ole Kelm, Marco Dohle, Saskia Sell, 
Bernd Oswald, Tobias Eberwein, Tanjev Schultz, Thomas 
Zeilinger, Markus Kaiser, Hektor Haarkötter, Christian Riess, 
Lisa Schwaiger, Mark Eisenegger und Michael Litschka.
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This volume discusses media ethics perspectives on truth 
in the context of digitalisation, while also addressing loss 
of trust and interpretations of the truth in public 
 communication. It develops theoretical classifications of 
‘fake news’ and disinformation from both a sociological and 
a media philosophy perspective. Empirical investigations 
and case studies on manipulation focus on image editing 
and communication strategies in political debates. More over, 
the book presents problems and solutions in relation to 
disinformation from a journalistic perspective. The volume 
concludes by examining normative challenges posed by 

online communication in the context of both machine 
 learning and on Twitter and YouTube.

With contributions by
Sybille Krämer, Simone Dietz, Günter Bentele, Charles M. 
Ess, Ingrid Stapf, Nikil Mukerji, Tilman Bechthold-Hengel-
haupt, Christian Filk, Jan-Hinnerk Freytag, Christian Schicha, 
Olaf Hoffjann, Natalie Ryba, Ole Kelm, Marco Dohle, Saskia 
Sell, Bernd Oswald, Tobias Eberwein, Tanjev Schultz,  Thomas 
Zeilinger, Markus Kaiser, Hektor Haarkötter, Christian Riess, 
Lisa Schwaiger, Mark Eisenegger and Michael Litschka.


